CHCOOLATERLA CONFETTERLA  GELATERIA GASTROMOMIA CIOMNFEZIOMNAMENTO

INTERNAZIONALE

I ] b e e L'a- L:J " f- &
I' p‘&' { 1 A ¥ 'r |- Vi ) LI I '
.ﬂ HL

n 12| s KA | i huples gpenin XA

CHIRIOTTI ]]j EDITORI

Y DO L ATL T TR T



Accordo strategico

Restyling del logo e nuovo assetto societario per il marchio De Blasi che, da gennaio, ha stretto un accordo strategico con Lo-
gika di Pesaro. E stata cosi costituita una nuova societd, De Blasi Spa, con presidente e amministratore delegato Filippo Mone-
ta, coordinatore tecnico Piercamillo Rossi e responsabile dell'area personale, amministrazione e controllo, Pietro Damiani.
Obiettivo ¢ l'attivazione di sinergie produttive e commerciali basate sullo scambio di know-how tecnico e commerciale. Un'o-
perazione volta a potenziare entrambi i marchi: De Blasi, storico nome di arredamenti fanese, che rilancia I'azienda grazie a in-
genti investimenti su tecnologie e design e Logika, attiva nel settore arredamenti per negozi food e non food, che potenzia
lofferta dopo la joint venture con il gruppo portoghese Jordao (www.deblasi.it e www.logikastore.it).
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