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Nu0v1 stili Cucinare
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La crisi ha modificato le scelte La normativa di riferimento Intems!a all'amministrate
di acquisto degli italiani. e gli obblighi a carico di un'impresa di llka Coffee Internationa
Un'istantanea degli scenari che vuole avviare un'attivita che ha creato il mercato ¢

presenti e futuri. A PAGINA 38 di somministrazione cibi. A PAGINA 63 to drink al caffé in Italia.



B imprese&mercati aziende

Nasce un nuovo polo
per gli arredi tecnici

Grazie a un accordo con Logika The Store Company, la storica
azienda marchigiana De Blasi affronta il mercato horeca
con prodotti modulari per i pubblici esercizi e un occhio al design

di Rodolfo Guarnieri

ccordo strategico per ["attivazione di

sinergie produttive ¢ commerciali tra

due societa marchigiane del settore
arredo dei pubblici esercizi. Sono la De Bla-
si di Fano (Pu) presente sul mercato fin dagli
anni Cinquanta (fatturato 2008 di 8.5 milioni
di euro) e la giovane e dinamica Logika The
Store Company di Pesaro (fatturato 2008 di 4.5
milioni di euro). 11 risultato & il profondo rin-
navamento della De Blasi Spa, dotata di nuovo
logo ¢ assctto socictario. Presidente ¢ ammini-
stratore delegato & Filippo Moneta (presiden-
te e socio fondatore di Logika), coordinatore
tecnico & Piercamillo Rossi. responsabile arca
personale, amministrazione ¢ controllo & Pie-
tro Damiani, responsabile area vendite Saverio
De Blasi. «La nostra strategia ¢ basata sullo
scambio di know-how tecnico e commerciale -
precisa Filippo Moneta, presidente della nuova
De Blasi - valorizzando storicitia ¢ tradizione
del marchio De Blasi».

Impegno nella ricerca
L’azienda di Fano vanta una lunga esperienza
nel campo dell’arredo di bar, pasticcerie, alber-
ghi e gelaterie, per i quali ha

sviluppato prodotti su misura  filippo Moneta, nuovo presidente
e amministratore delegato di De Blasi,
presidente e socio fondatore di Logika

¢ sistemi componibili (www.
deblasi.it). Logika The Store
Company apporta invece una
nuova carica di entusiasmo
dirigenziale, unitamente a una
particolare attenzione al desi-
gn ¢ alla tecnologia. Di recen-

te, infatti, grazic a un accordo

con la portoghese Jordio,
attiva nell’arredamento di pa-
netterie ¢ gastronomie, Logika

IN NUMERI

ha dato vita alla societa Jordio Display System
(Pesaro). Uno dei punti di forza dell’azienda
De Blasi & costituito da una ricca gamma
di vetrine per gelateria ¢ pasticeeria. Tra gli
aspelti tecnologici pill interessanti, ricordia-
mo il sistema di sbrinamento a inversione di
ciclo con Rds (Rapid Defrosting System), la
ventilazione a doppia lama d’aria per garantire
la temperatura costante, I'illuminazionce a led
per evitare |'alterazione della temperatura nella
vetrina, il sistema Hydrocontrol per I'umiditi,
la refrigerazione regolabile sui piani espositivi.

«Abbiamo intenzione - proscgue Filippo Mo-

neta - di fare ingenti investimenti nel campo
della ricerca per la tecnologia
e per il design, sviluppando le
capacita professionali presenti
in azienda. Crediamo che que-
sla sia la strada macstra per
rimanere all”avanguardia del
settore, in campo nazionale e

internazionale, riducendo co-

sti energetici e semplificando
la manutenzione, rinnovando
modelli come il Summer Café
¢ lanciando nuovi modelli di

banchi ¢ vetrine» o



